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LA CONTAMINAZIONE
VALORE DI VANONCINI

Creativita
e progettare
il futuro

L'esperienzaelapassionedi unarchitetto
diventano linfa per comportamenti semplici
e autentici. Eccoil pensierodi Nicola Quadri.

Angela Laurino

mm Abbiamo incontrato Ni-
cola Quadri, architetto, nel
suo studio di Milano. Passio-
neperl'arte e massimovalore
allautenticita: queste le pa-
role chiave emerse dall’in-
contro.

Architetto, oggi si parla tanto
dilusso. Che cos’é secondo lei?
Credo che oggi il lusso siauna
scelta di semplicita legata a
gestiquotidianied essenziali.
Elussoberebene, averel'orto
sul terrazzo, godere di un bel
panorama, viaggiare per sco-
vare posti incantevoli. Direi
che, finita l'era dellostenta-
zione, e finalmente arrivata
quella dellautenticita e dello
stare bene con se stessi.

Qual & oggi laregola vincente
del marketing?

E la pit1 antica del mondo: es-
sere delle brave persone.
Questa & sempre stata una
buona norma, ma oggi, nel-
Pera del virtuale, la reputa-
zione ¢ diventata ancora piu
importante perché costante-
mente sotto gli occhi di un
pubblico potenzialmente in-
finito. Basta un niente per
comprometterla: per questo

rimanere ancoratiavalorisoli-
di resta la migliore strategia
che si possa intraprendere.

Lei ha curato la direzione artisti-
ca di brand famosi nel settore
dellamoda e non solo. Oggi la
direzione artistica e di Fabiana
Filippi. Architettura e brand
management hanno punti di
connessione?

Gli spazi fisici dell'acquisto de-
vono esprimere un’esperienza
in linea con i veri valori del
brand. La coerenza rimane il
perno del brand management
perché su di essa si basano as-
set strategici come distintivita
e memorabilita. Il mondo della
moda ha fatto sua questa filo-
sofia gia da tempo; gli altri set-
tori, invece, stanno seguendo
solo di recente il trend.

Il tema comungque ¢ caldo e
riscuote un crescente interes-
se.Inogni casoil verosegretoe
un attento e colto “file rouge”
che supervisioni ogni singolo
settore dell’azienda: questaéla
vera direzione artistica dove

fese

Nell' era del digitale la vera
forza ¢ restare ancorati

a principi solidi: Ia migliore
strategia per costruire valori

OPENMINDNicolaQuadri(adestra)conAlbertoDadda

tutto parla un unico linguag-
gio.

Alla fine degli anni Ottanta,
nasce il suo amore per l'artee
nel 1995 apre lasua Galleriaa
Milano. Come considera oggi
questasua scelta?

E stataun’ idea che ha caratte-
rizzato tutta la mia vita, sia
professionale che privata.

Oggi lavera forza del mio stu-
diodiarchitetturaebasatasul-
la continua ricerca e lo stretto
interscambio di stimoli forniti
propriodallarealtadellaGalle-
ria: possiamo tranquillamente
affermare che Studio di archi-
tettura e Galleria di design la-
vorano sullo stesso piano e for-
mano un tutt'uno.

Un recente esempio di que-
sta meravigliosa collaborazio-
ne fraStudio e Galleriasi & con-
cretizzato nell’incarico rice-
vuto dal museo Forte di Bard
come curatore della grande
mostra personale su Henri

Matisse. Solo il mix di sforzi,
sia intellettuali che pura-
mente fisici, profusi in tutto
il periodo dell'allestimento
ha permesso- di vivere
un’esperienza unica e otte-
nere un grande risultato.

Come ha conosciuto Vanonci-
ni?

Un incarico per Rinascente
mi hadatolapossibilitadiap-
prezzare la serieta di Vanon-
cini. Da li nasce la collabora-
zione con Alberto Dadda,
mio principale referente nel-
la “miracolosa” ricostruzio-
ne dell'immobile di Viale Fi-
lippetti a Milano. Lamia spe-
ranza e il mio augurio a que-
sta nuovo connubio impresa
Vanoncini-Nicola Quadri
Studio & avere ancora la pos-
sibilita di lavorare insieme e
“fare” vera architettura, cosi
come € avvenuto nel nuovo
edificio di Fabiana Filippi a
Milano.




